
Keyword

本研究は、米の流通構造を、生産、流通・消費それぞれの
構造変化とそれらのつながり（サプライチェーン）を解明してい
ます。生産者・流通業者のみなさまには、チャネル選択（マー
ケティング戦略）のアイデアを提供します。また、自治体のみなさ
まには、産地振興やその事業評価、消費者へ食料安定供給
など、政策提言へ展開することも可能です。

これまで、青果物・米を中心に、流通業界はもちろん、生産、
消費についても研究してきました。近年では、流通構造の複
雑化、6次産業化の進展など、農産物と食品を単純に分離し
て考えることが難しくなっています。流通の垂直方向にも水平
方向にも展開し、それらを一連のサプライチェーンとして分析で
きることが、私の研究の強みです。

農産物・食料の流通チャネルの
解明と選択に関する研究

期待される活用シーン

研究シーズの紹介

青果物の卸売市場に関する研究
農産物直売所利用者の購買行動に関する研究
米の産地マーケティングに関する研究

その他の研究テーマ

●どのような産地振興政策を
とったらいいだろう？
　消費者に地元の食料を安定
供給したい。

生産・流通・消費のサプライ
チェーン全体を考慮した政策提
言ができます。

チャネル選択やマーケティング戦
略の基礎となる情報の収集・分
析ができます。

●どこに販売すれば、ターゲット
の消費者に届けられるだろう？
どんなマーケティングをしたらい
いのだろう？

地域共創学部
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髙山 和幸

サプライチェーン、マーケティング戦略

流通構造の解明
●水平的な業界構造、および生産・流通・消費の垂直的なサプライチェーン全体
の構造を解明します。

Point

自治体

産地・流通業者

JAの米マーケティング戦
略への活用　など

農業構造改善事業の事業
評価　など
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